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“SIN LA MUSICA
LA VIDA SERIA
UN ERROR”

S6lo la musica es capaz de realizar el milagro de hacer in-
visible lo material y corpéreo lo espiritual. S6lo la musica
descubre la cara oculta de la realidad, sé6lo la musica permite
viajar hasta lo eterno y regresar.

FRIEDRICH NIETZSCHE
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EDITORIAL

Existen aspectos fundamentales que los mdsicos (sean autores, compositores,
intérpretes y/o productores fonograficos) deben aprehender para el desarrollo de
sus proyectos artisticos. Entre estos aspectos, consideramos que el conocimiento
de sus derechos intelectuales otorga a los grupos musicales y solistas la posibili-
dad no sélo de proteger sus obras sino también de obtener un rédito econémico
por ellas. El presente manual de formacién recopila informaciéon que creemos
imprescindible al momento de decidir cualquier accién relacionada a la propia
obra (ya sea su fijacion, reproduccién, interpretacion, difusion, distribucién o co-
mercializacion). En la actualidad, ante el surgimiento de nuevas tecnologias que
modifican tanto las formas de producciéon, como los hédbitos de consumo vy el
modelo de negocios de la industria fonografica, los autores e intérpretes deben ser
conscientes de sus derechos, valorarlos y defenderlos.

Es preciso aclarar que Argentina adopta el sistema juridico llamado “Derecho
de Autor” y, como consecuencia, nuestra legislacién se basa en la filosofia del
Derecho Romano (también [lamado Derecho Continental). Este sistema se aplica
en América Latina y en la mayoria de los paises de Furopa, Asia y Africa. Mientras
tanto, en el Derecho Anglosajén habita un sistema diferente Ilamado “Copyright”,
adoptado por Estados Unidos, Inglaterra y Canada, entre otros'.

Debido a que toda nuestra legislacion sobre propiedad intelectual se basa en
el “Derecho de Autor”, en adelante sélo nos referiremos a esta forma del derecho.
Esta aclaracion es muy importante en un periodo donde los derechos de autor son
cuestionados por algunos sectores y, erroneamente, asimilados al “Copyright”.
En otros términos, si bien la mayor parte de los paises se rigen por el sistema del
Derecho de Autor, resulta curioso que ciertos actores de las naciones donde se
aplica el Derecho Anglosajon (o Copyright) hayan logrado determinar las discu-
siones bajo sus términos y jurisdiccion. Esto suele generar confusién en las zonas
que mantienen otro sistema normativo. Por esta razén creemos que es primordial
conocer las leyes que rigen en nuestra region vy, recién a partir de alli, establecer
seriamente los debates.

! El Derecho Anglosajon se aplica en Inglaterra, Gales, Irlanda y gran parte de las colonias del Reino
Unido, Estados Unidos (con la excepcién del estado de Luisiana), Canada (con la excepcién de Québec),
Australia, Nueva Zelanda, Hong Kong, India, Malasia, Singapur y Sudafrica.
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DERECHOS INTELECTUALES EN LA MUSICA

Por Diego Boris*

Durante los dltimos cuarenta anos la mayoria de los mdsicos hemos ignorado la
importancia de conocer ciertos derechos ya conquistados por otras generaciones
y aun vigentes;, conocimiento que nos hubiera permitido recaudar dinero y que
por desinformacion o desidia no reclamamos. A continuacion, trataré de explicar
sintéticamente cudles son los derechos intelectuales en la musica y el porqué lo
administran las entidades de gestion colectiva. En este manual se podra profundi-
zar sobre cada uno de estos derechos en la pagina correspondiente.
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INTRODUCCION

Los derechos intelectuales se originan cuando empiezan a industrializarse los
procesos de impresién del libro, es decir, cuando se pueden reproducir ejemplares
a gran escala. Luego de la Revolucién Francesa, con la Ley del afio 1793 (de ese
pais), estos derechos son reconocidos por primera vez en relacion a los autores,
compositores y artistas en general. La idea que se desprende de la citada normati-
va en relacién al derecho intelectual es la siguiente: “Es un derecho mas legitimo
que el de la propiedad sobre las cosas”.

En la mayoria de los paises hay dos grandes lineas legislativas respecto a los
derechos intelectuales (que se relacionan en su marco juridico general):

1 | DERECHO ANGLOSAJON: aplicado, por ejemplo, en Inglaterra, Estados
Unidos, Canadd. Adopta el sistema juridico del Copyright (derecho de copia). Esta
forma de administracion de la propiedad intelectual® sélo contempla los derechos
econdémicos. Como consecuencia, permite la compra y venta de los derechos de
administracién de la obra.

2 | DERECHO ROMANO: aplicado en América Latina (incluyendo Argentina)
y en casi toda Europa, Asia y Africa. Adopta el sistema juridico del Derecho de
Autor. Esta forma de administracion de la propiedad intelectual contempla los
derechos econémicos y los derechos morales. Bajo esta l6gica, no sélo se impide
vender la administracion de los derechos sino que el creador de la obra puede
prohibir su utilizacién en caso de considerar que afecta en cualquier sentido su
persona y/o la integridad de su obra.

COMO EN ARGENTINA TODA LA LEGISLACION SOBRE PROPIE-
DAD INTELECTUAL SE BASA EN EL “DERECHO DE AUTOR” QUE
ESTA AMPARADO EN EL DERECHO ROMANO, EN ADELANTE SOLO
NOS REFERIREMOS A ESTE SISTEMA JURIDICO.

“Es importante sefalar que en nuestro pais, por la legislacion vigente, los dueiios
de los derechos de autor, compositor e intérprete son los misicos y no las empresas”

2 Asi como existe el derecho de propiedad sobre los bienes materiales, también existe un derecho
sobre los bienes inmateriales generalmente ligados a la creacién. A esta tltima situacion se refiere el concepto
de propiedad intelectual.
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En el caso de la musica, la invencién de la imprenta permitié la impresion de
partituras® y dicha situacion también ocasioné el surgimiento de derechos. Desde
entonces, la musica impresa —ya no tan efimera—, podia ser interpretada por cual-
quier persona (distinta al Autor) que tuviera la partitura en sus manos*. Con esos
documentos, que indican cémo debe interpretarse una composicién musical, se
separaba al Autor del Intérprete. Esto gener6 la necesidad de que se reconociera al
Autor y Compositor (letra y musica respectivamente), para que se definiera su rol
de creador de la obra, también Ilamado Derecho a la Paternidad (que el Autor sea
reconocido como tal y no pueda ser separado de su condicién de tal). Para ello
debia crearse una ley acorde a esos derechos.

Asi también, los Autores y Compositores empezaron a demandar el cobro por
la comunicacion de su obra, cada vez que ésta fuera interpretada en un espacio
publico. Como deciamos, ya el Autor no era siempre el Intérprete, y ni siquiera
estaba unido a él, sélo se vinculaban remotamente con la compra de una partitu-
ra. Entonces, cuando se ejecutaba esa obra en publico, en muchos de los casos el
Autor no estaba presente y los que terminaban cobrando eran el Intérprete o inclu-
so el mismo lugar donde se realizaba el concierto. Es decir, todos tenian una ga-
nancia econémica, menos el Autor. Como solucién, en distintas partes del mundo
se comienzan a gestar sociedades de Autores para la recaudacion y distribucion
del dinero generado por sus derechos. Con el tiempo, se indagé ain més en los
Derechos de los Autores, distinguiéndolos entre: Derechos Morales y Derechos
Patrimoniales.

Los Derechos Morales estan intimamente relacionados con la personalidad del
Autor. Su fundamento esta en la salvaguarda del honor y el prestigio del Autor. Los
Derechos Patrimoniales posibilitan que el Autor efectte la explotacion de su obra,
por si mismo o que autorice a otros a realizarla, que participe en dicha explota-
cion y que obtenga un beneficio econémico.

3 Kurt Pahlen, en su libro ;Qué es la musica? (1956), menciona la impresién de partituras como uno
de los cuatro grandes cambios en la musica.

4 Hasta ese momento, no habia mas de cuatro o cinco partituras completas de una obra.
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En la masica, en Argentina, existen tres derechos intelectuales (en la mayoria
de los casos, a los musicos autogestionados o independientes® nos corresponden
los beneficios generados por los tres):

1 DERECHO DE AUTOR Y COMPOSITOR
2 DERECHO DE INTERPRETE
3 DERECHO DE PRODUCTOR FONOGRAFICO

Es imposible que un Compositor/Autor, un Intérprete o un Productor Fonogra-
fico puedan realizar un seguimiento individual de su obra. Por ello, para poder
hacer efectivo el cobro de todos estos derechos, han surgido las Sociedades de
Gestion Colectiva. En Argentina, estas sociedades son: la Sociedad Argentina de
Autores y Compositores (SADAIC), la Asociacién Argentina de Intérpretes Musica-
les (AADI) y la Camara Argentina de Productores de Fonogramas y Videogramas
(CAPIF).

1 | DERECHO DE AUTORY COMPOSITOR (ver detalle en pdgina 19):

Existe cuando alguien crea una letra o mdasica. Es decir que todo creador que
compone una letra y/o musica tiene derecho a percibir una remuneracion si al-
guien la utiliza con fines de lucro directa o indirectamente.

;QUIEN PAGA?
El que la usa.

;QUIEN ES EL DUENO DEL DERECHO?
El Autor y/o el Compositor.

;QUIEN RECAUDA Y DISTRIBUYE?

SADAIC (Sociedad Argentina de Autores y Compositores) es
la Gnica entidad autorizada por Ley N° 17.648 para el cobro
de este derecho.

5 Mdsico Independiente: Intérprete que no tiene contrato con ningln Productor Fonografico, sino que
es justamente su propio Productor Fonogréfico.
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;COMO PUEDE COBRAR EL COMPOSITOR

Y/O AUTOR?

Primero tiene que registrar sus canciones en la Direccién
Nacional de Derecho de Autor y luego declararlas en SA-
DAIC. Por Gltimo, debe inscribirse en la misma SADAIC, pa-
gando por Unica vez un arancel (hoy de $76, pesos setenta
y seis), presentando DNI y fotocopia. De este modo se abre
un nimero de cuenta en SADAIC a donde se deriva todo lo
generado por sus obras.

;EN QUE SITUACIONES PUEDE COBRAR UN AUTOR/
COMPOSITOR?

- La publicacién de un disco.

- Larealizacion de un show en vivo.

- La difusién de un tema musical en algunos medios de
comunicacioén audiovisuales.

- Lainclusién de un tema musical en una obra audiovisual
(pelicula, programa de TV o radiofénico, publicidad en ra-
dio y/o TV).

- Usos digitales (Internet, telefonia movil).
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2 | DERECHO DE INTERPRETE
Existe cuando un musico ejecuta un instrumento o canta en un disco editado
profesionalmente.

AADI (Asociacion Argentina de Intérpretes) es la entidad que tiene el monopolio
de la representacion de los intérpretes por el Decreto N° 1671/74. Es decir que toda
persona que toque algln instrumento o cante en un disco tiene derecho a percibir
una remuneracion si ese tema se difunde en determinadas radios y en algunos cana-
les de television (ver nota sobre “El Derecho de Intérprete” en la pagina 37).

;QUIEN RECAUDA?

AADI-CAPIF, una entidad que sélo tiene esa funcién: re-
cauda y una vez deducido su gasto operativo envia a AADI
(Intérpretes) el 67% y a CAPIF (Productores Fonogréficos) el
33%.

;QUE RECAUDA?
Un derecho que se llama de “comunicacién o ejecucion
publica”.

;DONDE RECAUDA AADI-CAPIF?

Si el Compositor o Autor también se presenta en vivo debe inscribirse como
intérprete en SADAIC para poder “pasar planilla” alli, cada vez que actte. De esta
forma podra cobrar el porcentaje correspondiente a los Derechos de Autor de las
canciones interpretadas. Recordemos que cuando “cae SADAIC” a un lugar, es
porque va a cobrar el Derecho de Autor de las canciones que se tocan en ese lugar
ese dia. Ese es el Ginico motivo de su presencia en el evento.

En todo lugar plblico donde se escuche mdusica grabada
(discotecas, supermercados, salon de fiestas, radios, canales
de TV, etcétera).

;COMO SE ORIGINA EL DERECHO?

Tiene que ver con una légica que los musicos debemos re-
cuperar. Cuando la evolucién tecnoldgica afecta directa o
indirectamente una fuente laboral ligada al arte, y lesiona
derechos intelectuales, debe existir una compensacién que
permita convivir a los beneficios producidos por la evolu-
cion tecnolégica con el desarrollo de una actividad artisti-
ca. Por ejemplo, cuando el viejo disco de pasta se empieza
a utilizar para reemplazar a las orquestas o grupos musica-
les en los bailes, se comienza a pensar en una retribucién
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monetaria por el uso del disco distinto al que permite su
compra (ver texto legal: “Reservados todos los derechos de
los autores y compositores, del productor fonografico, del
editor, y de los intérpretes de las obras reproducidas en este
ejemplar. Prohibida la reproduccién, regrabacién, alquiler,
préstamo, canje, ejecucion publica, y difusién por cualquier
medio y procedimiento sin previa autorizacién o cualquier
otro uso no autorizado. SADAIC - BIEM / AADI — CAPIF”).

Es decir que, cuando alguien emite o reproduce publica-
mente musica grabada para un fin (directa o indirectamen-
te) comercial, debe pagar por ello (a SADAIC en el caso de
los Autores y Compositores, y a AADI-CAPIF en el caso de
los Intérpretes y Productores Fonogréficos).

Es importante sefialar que gran parte del dinero recaudado
por AADI-CAPIF es no identificable por definicién, ( no se
puede saber que canciones pasan los pubs, los salones de
fiestas, los supermercados, etc..) es por eso que tanto AADI
como CAPIF tienen légicas diferentes a la hora de distribuir
los fondos. AADI , por difusién en radios y TV, y CAPIF un
porcentaje por venta de discos, y

otro por difusién en radios y tv.

Ahora volvamos al Intérprete:
;COMO PUEDE COBRAR?

El Intérprete debe inscribirse en AADI (es un trdmite gratui-
to) llevando todos los discos (de compafias o independien-
tes editados en formato profesional y que tengan impreso el
citado texto legal) en los que figure en la grafica su nombre
y apellido y el instrumento que ejecuta.

El mdsico cobrara en junio y diciembre por las emisiones en
determinadas radios y canales de television del tema musi-
cal en el que participé.
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3 | DERECHO DE PRODUCTOR FONOGRAFICO

neficio que estuvo oculto durante mas de treinta afos.

6

;CUANDO EXISTE?

Cuando una persona fisica o juridica paga los gastos de un
estudio de grabacién y los honorarios de los musicos para
grabar una cancién o fonograma® que serd editado en for-
mato profesional, ya sea por compafia discografica o por
un musico independiente.

;QUIEN ES EL DUENO Y DEBE COBRAR?
El Productor Fonogréfico (el que pagé al estudio de graba-
cion y arreglé con los musicos).

;QUIEN RECAUDA?
Como se senald anteriormente, AADI-CAPIF.

;QUIEN ADMINISTRA EL DERECHO?
CAPIF (Camara Argentina de Productores de Fonogramas y
Videogramas).

;QUIEN COBRA? ;COMO Y CUANDO?

Cobra el Productor Fonografico (recordemos que todo mu-
sico independiente lo es). Para esto, debe primeramente
registrarse como Productor Fonogréfico en la Direccién
Nacional de Derecho de Autor (DNDA), completando un
formulario Ilamado Solicitud de Inscripciéon de Obra Publi-
cada (costo actual de $40, pesos cuarenta), entregando tres
ejemplares del disco editado en formato profesional con su
grafica. También se debe presentar fotocopia del DNI y de
la tapa y contratapa del disco.

17

Es de fundamental importancia para el musico independiente conocer este be-

Se considera fonograma a cualquier obra musical que ha sido grabada, es decir fijada en un soporte

fisico (disco, CD, casette o cualquier soporte apto para la reproduccién sonora). También puede entenderse
como fonograma a cualquier pista o track que integra un disco.
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Luego, para cobrar en CAPIF se debe entregar la copia de la
Declaracién Jurada Fonomecénica realizada en SADAIC y
presentar una constancia de CUIL/CUIT y DNI.

Cada noviembre CAPIF paga lo recaudado entre el 1° de
julio del afo anterior y el 30 de junio de ese afo.

El monto a cobrar por el Productor Fonogréfico estard vin-
culado, aunque no directamente, al depésito por derechos
fonomecanicos efectuado en SADAIC. CAPIF utiliza ese
monto abonado en SADAIC como variable para calcular el
dinero a pagarle al Productor Fonogréfico.

Asi también, todos los afios CAPIF realiza un relevamiento de los fonogramas
que sonaron en unos pocos medios de comunicacién (hoy son 34 entre radios y
canales de televisién) y cada una de esas pasadas equivale a un monto. De este
modo, el Productor Fonografico no sélo cobra por la venta de discos (cuando es
un sello reconocido por SADAIC) o por la fabricacion de discos (cuando es un
productor independiente), sino que también puede cobrar cuando sus fonogramas
son difundidos por esos medios.

SI EL DERECHO DE COMUNICACION O EJECUCION PUBLICA NO
ESTA CEDIDO EXPRESAMENTE POR CONTRATO, AUNQUE EL DIS-
CO SEA EDITADO POR UNA MULTINACIONAL, LE PERTENECE Al
PRODUCTOR ORIGINAL (MUCHAS VECES EL MUSICO Y SIEMPRE,
EN EL CASO DE LOS MUSICOS INDEPENDIENTES).

* Presidente del Instituto Nacional de la Mdsica (INAMU).
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EL DERECHO DE AUTOR
EL SALARIO DE LOS CREADORES

Para muchos grupos musicales y solistas los Derechos de Autor son un misterio
dificil de develar. SADAIC, Representado Inscripto, Socio Adherente, Registro por
Album, Ley 11723, Planillas de Temas, Derechos Patrimoniales, Facultades Mora-
les: conceptos ajenos que sugieren tradmites burocraticos distantes de la potencia
de la sala de ensayo. Sin embargo, el musico es quien mas debe saber qué son y
para qué sirven los derechos de autor.

ORIGEN

En el afo 1847, Alexandre Bourget y Victor Parizot, dos musicos franceses de
renombre, fueron a un café concert parisino. Cuando llegé el momento de abonar
la cuenta, ambos se negaron a hacerlo argumentando que “no debian nada”. El
dueno del local los increpé: “;Cémo que no deben nada?”, les dijo. A lo que los
musicos contestaron: “Sencillamente, porque usted alegra la noche con nuestras
canciones y nosotros no participamos de las ganancias”. El encontronazo desat6
una polémica publica y un juicio que fue ganado por los musicos, quienes a partir
de alli se organizaron y crearon una sociedad para proteger sus derechos. Asi fue
como en el ano 1851 en Francia se fundé la Sociedad de Autores, Compositores
y Editores de Mdsica.

Los Autores y Compositores argentinos tuvieron que esperar un par de aios mas
para contar con una organizacién propia. En el aflo 1936, la firmeza de Francisco
Canaro impulsé la creacion de la Sociedad Argentina de Autores y Compositores
(SADAIC) a través de la unidad de las dos sociedades existentes en ese entonces:
la Sociedad Nacional de Autores, Compositores y Editores y el Circulo de Autores
y Compositores de Musica. Tres afios antes, en 1933, habia sido sancionada la
Ley de Propiedad Intelectual N° 11.723 que reconoce al autor como duefio de su
creacion y obliga a los que difunden musica a pagar Derechos de Autor.

“SADAIC es una asociacion civil, cultural y mutualista que administra los de-
rechos de autor, generados en el pais o fuera de él. No es una recaudadora de
impuestos ni un sindicato”, define un cuadernillo informativo publicado por la
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misma asociacion. Esta sociedad de gestion colectiva recauda lo generado por las
canciones del Autor y Compositor. Sin su existencia y sin la posibilidad de que to-
das las sociedades del mundo estén interconectadas, seria imposible que un Autor
conozca y perciba un ingreso por todos los usos de sus obras.

La Ley de Propiedad Intelectual y la creacién de SADAIC surgen con el objetivo
de hacer valer una idea que, atn hoy, resulta dificil de entender: el Derecho de
Autor es el salario de los creadores. “Cuando a un mdsico le preguntan de qué tra-
baja, si contesta ‘soy musico y autor, compongo mis propias canciones’, vuelven
a preguntarle: ‘No, ;de qué trabajas?’. Por eso resulta muy dificil que se entienda
que el Derecho de Autor es la retribucion del Autor. Hay gente que cobra hono-
rarios y otros que cobran salario. El Autor cobra cuando su obra es ejecutada. La
Carta Internacional del Derecho de Autor dice claramente que el Autor va unido
a la suerte de su obra”, explica la abogada Maria Huerta. Ademas, respecto a los
propietarios de los locales donde se ejecuta musica en vivo, Huerta ejemplifica:
“Muchas veces los usuarios dicen: “imaginese, pagué el salén, el disc jockey, el
whisky, la gaseosa y jencima SADAIC!”, como si fuera el monstruo. Y SADAIC son
los Autores. EI Compositor es un trabajador mds, es un insumo como los mozos
o las bebidas. Nadie le discute a la marca de gaseosa pero no quieren pagarle a
nuestros Autores””.

;DE QUE SE OCUPA SADAIC?
La Asociacion cumple dos funciones basicas:

1 | Resguardar la autoria de las canciones (en realidad esto
se realiza a través de la Direccion Nacional de Derecho de
Autor que funciona en Moreno 1228, C.A.B.A.);

2 | Retener un porcentaje del dinero que se recauda cuan-
do las canciones se reproducen piblicamente para después,
previo descuento de gastos administrativos, rendirselo a los

7 Fuente: Skliar, Diego (septiembre 2008), “El Salario de los Creadores (SADAIC)”, Revista Unisono
Edicion Especial, pp 9-13.
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Compositores/Autores en concepto de Derecho de Autor.
Esta retencion ocurre, por dar algunos ejemplos, en las si-
guientes situaciones:

A | LA PUBLICACION DE UN DISCO,

B | LA REALIZACION DE UN SHOW EN VIVO,

C | LA DIFUSION DE UN TEMA MUSICAL EN UN MEDIO
DE COMUNICACION MASIVA.

A | Frente a la publicacién de un disco, SADAIC le cobra
al Productor Fonografico un monto sobre los discos fabrica-
dos (en el caso del Productor Fonografico Independiente),
o sobre los discos vendidos (si es un Productor Fonogréafi-
co reconocido por SADAIC). Este monto surge de aplicar la
siguiente formula matematica: Precio de venta a la distri-
buidora (actualmente el precio minimo es de $7,50 —pesos
siete con cincuenta centavos—) multiplicado por la cantidad
de copias fabricadas o vendidas y a su vez multiplicado por
8,19%. Este tramite realizado por el Productor Fonografico
se denomina “Declaracion Jurada Fonomecanica”.

B | En los conciertos en vivo —sea en un estadio o en un
bar— SADAIC retiene un porcentaje de la recaudacién, cal-
culado en funcién del precio de la entrada y de la cantidad
de entradas vendidas. Si se trata de un show de una o varias
bandas la entidad cobra un 12 % del precio de la entrada.
Es decir, ese porcentaje se retiene sobre el bordereaux (in-
greso por entradas vendidas).

C | Todas las radios, los programas de television y las pe-
liculas que ejecutan musica estan obligados a pagar Dere-
chos de Autor.

El problema —reconocen en SADAIC- es que no se puede
gastar en controlar mds que lo que se recauda en Derechos
de Autor. De ahi que sea muy dificil lograr que los medios
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entreguen las planillas con la lista de temas detallada. “Apar-
te del arancel —que se fija segln los ingresos de los medios—,
los medios de comunicacién deben respetar los derechos
morales. O sea, deben informar el nombre de la obra, del
Autor y del Intérprete. A los medios les cuesta muchisimo
aceptar que las obras musicales le pertenecen a alguien que
se llama Autor”, agrega Maria Huerta®. Hoy, mediante el
articulo N° 65 —Contenidos, punto 1, inciso a)- de la Ley
de Servicios de Comunicacion Audiovisual N° 26522, esta
situacion estaria resuelta ya que las radios deben emitir
un 30% de misica de origen nacional, y la mitad de ese
porcentaje (el 15%) de musica producida de manera in-
dependiente. En otras palabras, las emisoras radiofénicas
tendran necesariamente que informar el cumplimiento del
mencionado articulo y, para ello, deberan entregar las pla-
nillas correspondientes con el detalle de la programacion
ante el 6rgano de aplicacion de la ley: la Autoridad Federal
de Servicios de Comunicacion Audiovisual (AFSCA).

EL DERECHO DE AUTOR NO ES UN IMPUESTO,
ES EL SALARIO DEL COMPOSITOR.

FUNCIONAMIENTO DE SADAIC

El modo de funcionamiento de SADAIC es similar al de un club: esta dirigido
por sus socios y es autarquico a nivel econémico vy financiero. Pertenecer a la
asociacién es un poco mas complicado que asociarse a un club de barrio. Existen
diferentes modos de vincularse a ella: Representado Inscripto No Socio, Socio
Adherente, Socio Administrado y Socio Activo (ver “Distintas Formas de Ser Socio
de SADAIC”, paginas 28 y 29).

“Una banda que recién empieza cree que SADAIC es sélo un gasto, pero cuan-
do uno decidié que quiere ser un musico autogestivo tiene que estar alli. Esta
asociacién es un logro histérico y pocos paises cuentan con una sociedad con

8 Skliar, Diego (septiembre 2008), “El Salario de los Creadores (SADAIC)”, op.cit.
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tanta historia. Lo mejor para optimizar su funcionamiento es conocerla, saber de
qué me defiende, qué tramites tengo que realizar para cobrar por mi obra y, sobre
todo, para participar activamente de la vida social de la entidad”, sefiala Esteban
Agatiello, musico integrante del grupo Richter y abogado especializado en dere-
chos intelectuales en la musica.

“EL COMPOSITOR ES UN TRABAJADOR MAS, ES UN INSUMO COMO
LOS MOZOS O LAS BEBIDAS. NADIE LE DISCUTE A LA MARCA DE
GASEOSA PERO NO QUIEREN PAGARLE A NUESTROS AUTORES”.

;COMO REGISTRAR UNA OBRA?

Hay dos formas basicas para registrar los temas:
1 | Para proteger

2 | Para proteger y cobrar

1 | Para proteger

COMO ALBUM

(conjunto de canciones)
Sirve para resguardar la propiedad intelectual de las can-

ciones pero no para cobrar los Derechos de Autor. Es decir:
protege al Compositor del plagio pero no lo habilita para
cobrar Derechos de Autor cuando sus temas son utilizados.

Este resguardo debe renovarse cada tres anos.

Al término de esta edicion SADAIC esta evaluando la posi-
bilidad de que también se pueda cobrar bajo la modalidad
de “Album” (Ver la opcion de “Obra Integral”).

El registro como Album se realiza en la Direccién Nacional
de Derecho de Autor (DNDA) que queda en Moreno 1228,
Ciudad de Buenos Aires. El formulario cuesta actualmente
$ 25 (pesos veinticinco), si es musica y letra, o $15 (pesos
quince) s6lo musica (instrumental).
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Junto a la(s) planilla(s) de la DNDA se debe entregar un solo
sobre para musica y letra. En Observaciones (parte inferior
del formulario) colocar la palabra “Album”.

POR CANCION
Sirve para resguardar la propiedad intelectual de las can-
ciones. Para poder cobrar los Derechos de Autor se debe

presentar el boletin de declaracion en SADAIC (como ex-
plicamos a continuacién).

2 | Para proteger y cobrar

a) POR CANCION

Es el registro que protege al compositor y lo habilita a co-
brar derechos de autor. Se realiza en la DNDA. El formu-
lario cuesta $ 25 (pesos veinticinco), si es masica y letra, o
$15 (pesos quince) s6lo musica (instrumental).

Junto a la(s) planilla(s) de la DNDA se debe entregar un
solo sobre para musica y letra, indicando el nombre de la(s)
cancion(es) (obras).

Para completar el registro, hay que entregar en SADAIC la
planilla firmada y sellada por la DNDA + un Boletin de De-
claracién por cancioén (que se descarga gratis de http:/www.
sadaic.org.ar/shared/cdrw/boletin_declaracion_impresion.
pdf) con los datos y la firma de los autores y compositores
(primera pagina), la linea melddica y la letra escrita en for-
ma de verso.

b) OBRA INTEGRAL

Un conjunto de canciones (con la misma férmula de Autor/
es y Compositor/es) puede registrarse con esta modalidad y
no sélo protege al Compositor/Autor sino que lo habilita a
cobrar Derechos de Autor. Esta forma también garantiza el
cobro de Derecho de Autor por cada una de las canciones.
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La Obra Integral sirve para registrar dos o0 mds canciones
(recomendamos no mas de 15) comprando una sola planilla
“B” en la Direccién Nacional de Derecho de Autor (hoy de
$25, pesos veinticinco) para musica y letra, o formulario
“A” ($15, pesos quince) para musica (instrumental); siem-
pre y cuando esas canciones tengan la misma férmula de
Autores y Compositores. Por ejemplo: un musico que haya
compuesto diez canciones en su totalidad; o dos musicos
donde uno hizo las diez letras y el otro las diez composi-
ciones musicales; o dos 0 mds musicos que compartan una
composicion en porcentajes constantes.

TRAMITE DE CADA OBRA INTEGRAL

Por ejemplo: para un Autor/Compositor (o la misma férmula
de Autores y Compositores) que cre6 diez canciones, bastara
un solo formulario B (si es letra y musica) o un solo formu-
lario A (si s6lo es mUsica) para registrar esas diez canciones.

1) Para realizar este registro deberd inventarse un nombre
de fantasia para identificar la obra integral y en el dltimo re-
cuadro de los formularios (Observaciones) debera indicar-
se: “Obra Integral”. El nombre de fantasia no debe coincidir
con el titulo (nombre) de alguna de las canciones que inte-
gra esa obra. Deberd presentarse el formulario con un sobre
(con un CD o las partituras de las canciones junto a todas
las letras) en la Direccion Nacional de Derecho de Autor.

2) Luego, segln nuestro ejemplo, se imprimen once bole-
tines de declaracion desde el sitio Web de SADAIC. En la
caratula de cada boletin (del uno al diez) se completaran
los datos personales, el titulo y duracién de la cancion (un
boletin por cancién). En la segunda pégina, se transcribira
la linea melddica con el cifrado americano y; en la Gltima
pagina, se escribira la letra en verso.
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3) Para completar la obra integral en el boletin nimero once
también se completard la caratula con los datos, y en el
titulo ird el mismo nombre de fantasia que se utilizé en la
planilla presentada a la Direccion Nacional de Derecho de
Autor (DNDA) conjuntamente con Obra Integral entre pa-
réntesis. En “Duracion” se pondrd la suma de las duraciones
de cada una de las canciones que integran la obra integral.

En la parte de atrds del Boletin de Declaracion se escriben
el nombre de los temas que componen la Obra Integral y
los primeros cuatro compases debajo de cada uno. En la
otra pagina se escriben las dos primeras lineas de cada tema
musical, indicando el nombre de cada uno.

Es muy importante que se respete el orden seguido en cada
una de las canciones que se registran (que sea el mismo
para la musica y la letra).

En caso de ser varias formulas de Compositores/Autores se
realizard una Obra Integral por cada una de éstas.

Respecto al registro de las obras de manera colectiva, el Dr. Esteban Agatiello
recomienda que los grupos musicales sepan que las composiciones pueden re-
gistrarse detallando qué porcentaje pertenece a cada compositor. “Cada banda
puede resolver este tema como mejor le parezca: registrar los temas entre todos
para ganar todos lo mismo, estipular los porcentajes, etcétera. Pero deben saber
que existe la posibilidad de decidir como dejar registro de lo que cada uno aport6.
Este mecanismo puede contribuir a resguardar la creatividad por encima de los
beneficios econémicos”, dice Agatiello. Este tramite (distribuir los porcentajes en
forma distinta entre los Autores y Compositores) se realiza en forma personal en
SADAIC presentando DNI.
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;COMO COBRAR EL DERECHO DE AUTOR CUANDO SE TOCA

EN VIVO?

Para cobrar por las presentaciones en vivo, los Autores y Compositores tienen
que realizar otro tramite en SADAIC: inscribirse como Intérpretes.

Para ello deberan informar el Nombre de Fantasia con que se presentan a tocar
en vivo (el nombre de la banda o del proyecto solista), DNI de quien se inscribe
como Intérprete (uno por banda o el solista), algiin afiche, volante, impresion de
una agenda, etcétera donde la banda o el solista haya tocado o vaya a tocar, y por
dltimo un certificado de domicilio. Acto seguido, SADAIC entregara un carnet
gratuito de Intérprete, y un Numero de Intérprete, y solicitard que el Intérprete
complete una declaracién jurada de repertorio (detallando los temas que toca
habitualmente). Esta declaracion jurada podra renovarse o modificarse en abril,
agosto y diciembre, en el caso de que quieran agregarse nuevos temas.

Actualmente, SADAIC solicita que se retiren los Informes de Actuacién previa-
mente a los shows y que se presenten luego en la misma entidad hasta 60 dias
(corridos) después del show. Los Informes de Actuacién no deben ser entregados
ni firmados por el duefio del lugar donde se tocé.

El dinero recaudado por SADAIC en los conciertos ingresara al cobro cuatri-
mestral de los Autores y Compositores de las canciones que se tocaron. Estos po-
dran cobrar siempre y cuando se hayan inscripto a SADAIC (ver “Distintas Formas
de Ser Socio de SADAIC, paginas 28 y 29).

Si el lugar donde se realizan espectaculos de musica en vivo no le paga a
SADAIC, el Compositor no cobra. Por otro lado, no estd demds aclarar que las
canciones deben identificarse correctamente. Es decir, que en las planillas de ac-
tuacién se deben poner los temas que realmente se tocaron en el concierto.

Si el grupo musical participa en un festival como ndmero principal y comparte
el espectaculo con otras bandas, el dinero de SADAIC se distribuye de forma equi-
tativa. Por ejemplo, un masico argentino tocé en un reconocido festival de musica
electronica y obtuvo una importante suma de dinero por ello. Si bien el horario
del show fue temprano, cuando adn no habia demasiado publico, el mdsico se
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sorprendio al recibir en SADAIC cuarenta mil pesos ($40.000) en concepto de de-
recho de autor. Era la primera vez que “pasaba planilla” de su show. La cantidad
de dinero mencionada resulté del 12% de la recaudacién total del multitudina-
rio festival, dividida entre las canciones totales que se tocaron entre las distintas
bandas y solistas participantes. Esta anécdota, mds alla de las cifras, sirve para
comprender la importancia del registro de las canciones y del posterior “pasado
de planilla” como “salario” del Autor/Compositor.

El sentido comun puede considerar injusto que los “soportes” se lleven la mis-
ma cifra que el ndmero principal, pero hay que saber que esto es asi porque el
Derecho de Autor instala una idea: la igualdad frente a la ley pesa mas que la des-
igualdad del mercado. De ahi que se vuelve fundamental que las sociedades que
protegen a los Autores se hagan eco de las nuevas realidades musicales, sino éstas
quedaran libradas a las leyes del mercado, que siempre son las del mas fuerte.

“LO MEJOR PARA OPTIMIZAR EL FUNCIONAMIENTO DE LA ENTI-

DAD ES CONOCERLA, SABER DE QUE ME DEFIENDE, QUE TRAMI-
TES TENGO QUE REALIZAR PARA COBRAR POR MI OBRA Y, SOBRE
TODO, PARA PARTICIPAR ACTIVAMENTE DE LA VIDA SOCIAL DE
LA ENTIDAD”.

DISTINTAS FORMAS DE SER SOCIO DE SADAIC

Para ser socio de SADAIC se deben cumplir distintos reque-
rimientos. En la Sociedad de Autores y Compositores hay
diferentes tipos de integrantes:

REPRESENTADO INSCRIPTO NO SOCIO | Para acceder
a esta categoria primero se debe tener declarada al menos
una obra propia o en colaboracién. Luego se debe pagar
$76 (pesos setenta y seis al dia de hoy) por dnica vez, y
llevar DNI y fotocopia. A través de esta categoria se puede
cobrar lo que se genere por derecho de Autor/Compositor.
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SOCIO ADHERENTE | Para adquirir esta categoria hay que
tener cinco obras (canciones) con la categoria de “obra gra-
bada” otorgada por SADAIC. Esto puede suceder por dos si-
tuaciones: 1) que estas obras estén publicadas por un Produc-
tor Fonografico reconocido por SADAIC 6 2) que estas obras
estén incluidas en un material discografico independiente del
que se hayan realizado 500 copias en formato profesional y
estén puestas a la venta al pablico. Para acceder a esta ca-
tegoria también hay que haber cobrado un dinero minimo
en los dos dltimos ejercicios anuales (equivalente a medio
salario minimo, vital y mévil promedio por afio). También
hay que aprobar un examen de capacitacion para acreditarse
como Autor/Compositor y tener conocimientos generales de
legislacion autoral. No puede votar ni ser elegido, pero tiene
derecho a utilizar la obra social de SADAIC.

SOCIO ADMINISTRADO | Tener cinco afos de socio ad-
herente, haber cobrado en los ultimos tres ejercicios el 50%
del salario minimo, vital y mévil y tener ocho canciones
grabadas por empresas reconocidas por SADAIC. Puede vo-
tar a un socio activo que lo represente en el directorio.

SOCIO ACTIVO | Tener tres anos de socio administrado,
haber cobrado una cifra no menor al 100% del salario mini-
mo, vital y mévil en los Gltimos tres ejercicios y tener doce
obras distintas grabadas por empresas reconocidas por SA-
DAIC. Tiene los derechos plenos de votar y ser elegido.

Es decir que para poder votar y ser elegido se necesitan
como minimo 11 afios de permanencia en la entidad, siem-
pre y cuando se cumplan con los otros requisitos (cobrar,
tener canciones grabadas, dar examen, etcétera).
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DERECHOS MORALES Y PATRIMONIALES

“Toda persona tiene derecho a la proteccién de los intereses morales y mate-
riales que le corresponden por razén de las producciones cientificas, literarias o
artisticas de que sea autora”, sefala la Declaracién Universal de los Derechos Hu-
manos. El antecedente de este articulo es el Convenio de Berna, consensuado en
el aho 1886, considerado el tratado madre de toda la legislacion moderna sobre
proteccion de obras literarias y artisticas. En la Argentina el derecho a la propie-
dad intelectual esta protegido por la Ley N° 11.723, que existe desde el afo 1933,
cuando la Comisién Bicameral impulsé el proyecto del senador Matias Sanchez
Orondo vy el diputado Roberto Noble. Se refiere a la proteccion de los derechos
de todas las obras intelectuales —pintura, escultura, dibujo, fotografia, literatura,
musica, etcétera— “sea cual fuere su forma de reproduccién”.

El Derecho de Autor se compone de dos grupos de facultades: las econémicas
o patrimoniales y las morales.

DERECHOS MORALES DEL AUTOR
Los Derechos Morales estan intimamente relacionados con la personalidad del
Autor. Su fundamento estd en la salvaguarda del honor y el prestigio del Autor.
Para comprender sus principales caracteristicas, podemos decir que los Derechos
Morales son:
- Absolutos: En cuanto no tienen limitaciones.
- Oponibles Erga-Omnes: Deben ser reconocidos por todos.
- Inherentes: Propios del Autor, porque surgen de él.
- Perpetuos: No poseen limitacion de tiempo.
- Inalienables: No se pueden separar del Autor, a nadie se le puede
obligar a que deje de ser Autor de una obra.
- Extrapatrimoniales: No pertenecen al patrimonio de un Autor.
- Irrenunciables: Nadie puede renunciar a ser el Autor de una obra.
- Inembargables: No se pueden embargar.
- Inejecutables: No se pueden ejecutar judicialmente.
- Inexpropiables: No se pueden expropiar.
- Insubrogables: No se puede subrogar su ejercicio.
- Imprescriptibles: No vencen.
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LOS DERECHOS MORALES MAS IMPORTANTES SON LOS SIGUIENTES:

1) DERECHO DE PATERNIDAD: Implica el reconocimien-
to de su calidad de Autor. Comprende el derecho a reivin-
dicar la condicion de Autor cuando se omitié su nombre, la
forma especial de mencionar su nombre, el seudénimo o el
anénimo, y el derecho a defender su autoria cuando ella es
impugnada.

2) DERECHO DE DIVULGACION: El Autor decide si
quiere dar a conocer su obra y en qué forma, o si prefiere
mantenerla reservada a su intimidad. Una obra sélo pue-
de considerarse divulgada cuando, con el consentimiento
de Autor, se ha hecho conocer al publico (es decir, a un
nimero indeterminado de personas). No es divulgacion si
la comunicé en forma privada a familiares o amistades o a
posibles utilizadores de la obra con el propésito de contra-
tar la explotacion. También tiene el derecho al anonimato:
a que se divulgue la obra sin individualizar el nombre del
Autor, y su correspondiente derecho al reconocimiento de
la paternidad.

3) DERECHO DE PUBLICACION: A la reproduccién de
una obra en forma tangible a la vez que a poner a disposi-
cion del publico ejemplares de la obra que permitan leerla
o conocerla visualmente.

4) DERECHO DE INTEGRIDAD DE LA OBRA COMO EN-
TIDAD PROPIA: El Autor puede impedir cualquier tipo de
mutilacion, deformaciéon o modificacién de la obra. No
puede alterarse su titulo, forma y contenido.

5) DERECHO DE RETRACTO: A través del cual el Autor
puede solicitar el retiro de la obra o de sus ejemplares del
comercio, cuando ya no se ajuste mas a sus convicciones



32 MANUAL DE FORMACION N° 1 | DERECHOS INTELECTUALES EN LA MUSICA

intelectuales o morales, previa indemnizacién de dafios a
los titulares de derechos de explotacién. E incluso puede
modificarla y destruirla.

6) DERECHO DE DISPONER: Elige qué hacer con la obra.

7) DERECHO DE REPRESENTACION: A que la obra se eje-
cute frente a pablico.

8) DERECHO DE ADAPTACION: A adaptar o autorizar la
adaptacion de la obra.

9) DERECHO DE TRADUCCION: A traducir o autorizar la
traduccion de la obra.

10) DERECHO DE ARREGLAR LA OBRA: A hacerle arreglos
o autorizar arreglos ajenos.

DERECHOS PATRIMONIALES DEL AUTOR

Los Derechos Patrimoniales posibilitan que el Autor efectie la explotacién de
su obra, por si mismo o que autorice a otros a realizarla, que participe en dicha
explotacién y que obtenga un beneficio econémico.

Respecto a sus cualidades, estos derechos son: absolutos, Oponibles Erga Omnes
(los tienen que reconocer todos), objeto de algunas excepciones, transmisibles (ce-
dibles), independientes entre si, y su duracion es limitada. Esta dltima es una de sus
caracteristicas mas llamativas. Porque luego de determinado plazo, estos derechos
vencen, y ahi es cuando se dice que la obra pasé al “Dominio Piblico”. En Argenti-
na dicho plazo finaliza a los 70 afos de fallecido el dltimo de los Autores, y la nor-
mativa lo regula en el articulo N° 5 de la Ley 11.723 (Ley de Propiedad Intelectual)’.

o Art. 5°. - La propiedad intelectual sobre sus obras corresponde a los autores durante su vida y a sus
herederos o derechohabientes hasta setenta afios contados a partir del 1 de Enero del afio siguiente al de la
muerte del autor. En los casos de obras en colaboracién, este término comenzard a contarse desde el 1 de
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LOS DERECHOS PATRIMONIALES MAS IMPORTANTES SON LOS SIGUIENTES:

1) DERECHO DE REPRODUCCION: A la fijacién del ma-
terial en cualquier medio. El Autor puede autorizar o no la
reproduccion de sus obras por cualquier procedimiento y
bajo cualquier forma. El concepto de reproduccién incluye
la fijacion de la obra, por primera vez en un soporte, asi
como la obtencién de copias o ejemplares de la obra, ya
sea a partir del soporte original, de otro ejemplar o de cual-
quier presentacion de la obra ya fuere por su radiodifusion,
ejecucion, etcétera.

2) DERECHO DE DISTRIBUCION: A poner a disposicion del
publico ejemplares materiales de la obra mediante su venta,
importacion, exportacion, alquiler o préstamo publico™.

3) DERECHO DE REPRESENTACION O COMUNICA-
CION PUBLICA: Todo acto por el cual una pluralidad de
personas pueda tener acceso a una obra por medios dis-
tintos a la distribucion de ejemplares. Para ser publica, la
comunicacion debe tener lugar fuera del &mbito familiar o
doméstico.

4) DERECHO DE TRANSFORMACION: El Autor es el Gni-
co que puede autorizar a terceros para que realicen arre-
glos, adaptaciones, traducciones, etcétera.

Enero del afo siguiente al de la muerte del dltimo colaborador. Para las obras péstumas, el término de setenta
afos empezara a correr a partir del 1 de Enero del afio siguiente al de la muerte del autor.

En caso de que un autor falleciera sin dejar herederos, y se declarase vacante su herencia, los derechos que
a aquél correspondiesen sobre sus obras pasaran al Estado por todo el término de Ley, sin perjuicio de los
derechos de terceros.”

10 En Argentina, los Derechos de Reproduccion, Distribucién y de Representacién son autorizados por
SADAIC (Sociedad Argentina de Autores y Compositores) por mandato legal a través del pago del Derecho
Fonomecénico, y basado en el articulo 3° inciso a) del Decreto 5146/69.
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5) ADAPTACION: Adaptar la obra o autorizar su adaptacién
y disponer de los derechos econémicos que se generen.

DIRECCION NACIONAL DE DERECHO DE AUTOR

De los Derechos Morales surge la necesidad de registrar las obras para otorgar
fecha cierta. Es por ello que en Argentina se ha creado la Direcciéon Nacional de
Derecho de Autor (antes Registro Nacional de Propiedad Intelectual), como ente
estatal, dependiente del Ministerio de Justicia y Derechos Humanos''. En el sitio
Web de este organismo se declaran sus funciones:

Seguridad: La obra, cuyo ejemplar ingresé en el registro de
derecho de autor, adquiere, mediante el acto administrativo
que significa su admision, certeza de su existencia en deter-
minada fecha, de su titulo, su autor, traductor y contenido.

Prueba de autoria: Es una presuncién de autoria que otorga
el Estado, con una fecha cierta de inscripcion.

Elementos de comparacion: El registro en la Direccién Na-
cional del Derecho de Autor, sirve de elemento de compa-
racion en supuestos de plagio y pirateria. En ese supuesto, el
ejemplar de la obra depositada es remitido al Poder Judicial
para su valoracion.

Proteccion del usuario de buena fe: Se presume Autor de
la obra el que figura como tal en el certificado de registro,
salvo prueba en contrario. El editor o productor que publi-
cara la obra conforme a las constancias que obran en esta

" En la Direccién Nacional de Derecho de Autor (DNDA) se inscriben las siguientes obras inéditas
o publicadas: cinematograficas, composiciones musicales, compilaciones, coreografias, dibujos, escritos
(libros, folletos, etc.), esculturas, fonogramas, fotografias, mapas, multimedia, obras de arquitectura, obras
dramdticas, pantomimicas, pinturas, planos, programas de radio, programas de television, publicaciones
periddicas, software, videogramas. También se registran los contratos referidos a estas obras.
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Direccién Nacional, quedaria eximido de responsabilidad
penal, en el supuesto de que se presente el verdadero Autor
reclamando sus derechos.

Publicidad de las obras: la funcion primordial de un registro
es dar a conocer su contenido.
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DATOS UTILES

SADAIC

Sede central: Lavalle 1547, Ciudad Autbnoma de Buenos Aires
TEL (011) 4379-8600.

Segun tu domicilio, ver filial mds cercana en: www.sadaic.org.ar

Direccion Nacional de Derecho de Autor
Moreno 1228, Ciudad Autébnoma de Buenos Aires
TEL (O11) 4124-7200

info_dnda@jus.gov.ar
www.jus.gov.ar/derecho-de-autor.aspx
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DERECHOS CONEXOS AL DERECHO DE AUTOR:
INTERPRETE Y PRODUCTOR FONOGRAFICO

SURGIMIENTO

Los salones de bailes y fiestas se animaron con orquestas hasta las Gltimas décadas
del siglo XIX y principios del siglo XX, cuando se inventan dispositivos tecnolégicos
que permiten grabar y/o reproducir musica. Estos nuevos aparatos (el fondgrafo, la
pianola, el graméfono o el organillo) ofrecian la posibilidad de organizar bailes y
fiestas en lugares pablicos sin la necesidad de contratar musicos profesionales. Des-
de entonces, en los locales bailables se comenzaron a poner discos, en lugar de pro-
gramar espectaculos de musica en vivo. Esta situacién gener6 indignacion entre los
musicos y planteos juridicos, porque éstos sostenian que esas grabaciones habian
sido realizadas para consumo privado y no publico. Para solucionar este conflicto,
se establece el pago por “comunicacién piblica” como forma de compensar a los
musicos por el uso de su interpretacion para otros fines.

De este modo, el “derecho de comunicacién publica” se genera cuando un
fonograma publicado con fines comerciales (por ejemplo un CD), es utilizado por
quien adquirié el ejemplar para un uso publico, ya sea para pasar en un restauran-
te 0 en una confiteria, para proveer musica en una discoteca u hotel, o para trans-
mitir en radio o television. Este derecho le corresponde a los Autores y Composi-
tores de la(s) cancion (es), a los Intérpretes que participaron (cantando o tocando
un instrumento) en un disco lanzado al mercado y al Productor Fonogréfico.

En Argentina, en el aho 1974 mediante el Decreto 1671/74 se otorga a AADI
(Asociacion Argentina de Intérpretes) la gestion colectiva de los intérpretes, y a CA-
PIF (Camara Argentina de Productores de Fonogramas y Videogramas) la gestion
colectiva de los Productores Fonograficos. Asimismo, mediante el citado decreto
se crea una entidad de segundo orden: AADI-CAPIF. Esta entidad s6lo se encarga
de cobrar en todo lugar publico donde se comunique musica grabada (discotecas,
salones de fiestas, supermercados, senales de radio y television, etcétera). Una
vez recaudado el dinero en todo el pais, y descontados los gastos administrativos,
distribuye el 67% a AADI para que pague a los Intérpretes, y el 33% a CAPIF para
que pague a los Productores Fonograficos.
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EL DERECHO DE INTERPRETE

¢ Como asociarse? s Como participar? ; Cudndo cobro y por qué? Apuntes para
comprender el funcionamiento de la Asociacion Argentina de Intérpretes (AADI)
y tu relacion con la entidad.

Como se expresa en lineas anteriores, el Derecho de Intérprete es gestionado
por la Asociacion Argentina de Intérpretes (AADI). Esta entidad es una asociacion
civil sin fines de lucro, de gestion colectiva y defensa de Derechos Intelectuales.
El Consejo Directivo esta integrado por Intérpretes musicos.

sQUIENES SON INTERPRETES?

Todos los cantantes y los ejecutores de un instrumento musical en un fonogra-
ma (cancion grabada) que se vende comercialmente (disco, CD, cassette o cual-
quier soporte apto para la reproduccion sonora). La Ley de Propiedad Intelectual
(11.723, articulo 56)'? genera a los Intérpretes el derecho de exigir una retribucién
por la difusién de su obra en medios de comunicacién o dmbitos publicos. Ade-
mas, el articulo 1° inciso a) del Decreto 746/53 determina que dentro de esta ca-
tegoria se incluye al Director de orquesta, al cantor y a los mdsicos ejecutantes'.

12 “Art. 56- El intérprete de una obra literaria o musical, tiene el derecho de exigir una retribucién por
su interpretacion difundida o retransmitida mediante la radiotelefonia, la television, o bien grabada o impresa
sobre disco, pelicula, cinta, hilo o cualquier otra substancia o cuerpo apto para la reproduccién sonora o
visual. No llegandose a un acuerdo, el monto de la retribucién quedara establecido en juicio sumario por la
autoridad judicial competente.

El intérprete de una obra literaria o musical esta facultado para oponerse a la divulgacion de su interpretacion,
cuando la reproduccién de la misma sea hecha en forma tal que pueda producir grave e injusto perjuicio a
sus intereses artisticos.

Si la ejecucién ha sido hecha por un coro o una orquesta, este derecho de oposicién corresponde al director
del coro o de la orquesta.

Sin perjuicio del derecho de propiedad perteneciente al autor, una obra ejecutada o representada en un teatro
o en una sala publica, puede ser difundida o retransmitida mediante la radiotelefonia o la television, con el
solo consentimiento del empresario organizador del espectaculo”.

13 “Art. 1°: A los efectos del articulo 56 de la Ley 11.723, considéranse intérpretes: a) Al Director de
orquesta, al cantor y a los misicos ejecutantes, en forma individual [...]”
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AADI divide a los intérpretes en dos categorias:

1| INTERPRETE TITULAR: son aquellos que figuran en la
tapa del disco como Intérprete Principal, ya sea como grupo
musical o solista.

2| INTERPRETE EJECUTANTE: son los que no figuran en la
tapa del disco, pero son identificados como musicos parti-
cipantes en los créditos de ese disco.

;COMO COBRAR LOS DERECHOS DE INTERPRETE?

Hay que dirigirse personalmente a AADI (Viamonte 1665, C.A.B.A.), y llevar
una copia del disco publicado profesionalmente, que contenga en la grafica la in-
formacién que acredite la participacion del intérprete (detallando el apellido), en
cualquiera de sus categorias. Si, por ejemplo, el guitarrista ya entregd una copia,
no es necesario que el bajista la lleve cuando va a presentarse.

Existen dos formas de vincularse con AADI. Ambas se explicitan en la solicitud
al inscribirse y no establecen diferencias en cuanto al cobro:

A | REPRESENTADO: no es asociado a la entidad.

B | ASOCIADO: dentro de esta categoria, existen otras dos:
el Administrado y el Activo. El Activo tiene derechos poli-
ticos, como la facultad de participar en una eleccién o en
una asamblea y dar la conformidad o disconformidad de un
ano de gestion.

Ahora bien, para ser parte del Consejo Directivo de AADI
hay que reunir ciertas condiciones que analiza la Geren-
cia y aprueba el Consejo Directivo. Entre éstas: el intérprete
debe tener 48 temas grabados en discos editados a través de
sellos discograficos reconocidos por SADAIC.
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;COMO RECAUDA?

En el afio 1974 se firma el Decreto N° 1671, que establece cémo se va a cobrar
el derecho de Intérprete, quiénes lo van a cobrar y como se va a distribuir. Recor-
demos que tanto AADI como la Camara Argentina de Productores de Fonogramas y
Videogramas (CAPIF) (ver informe aparte) tienen derechos sobre la musica grabada.

Por eso, en la firma del decreto se establece la conformacion de AADI-CAPIF:
una entidad que nuclea a los Intérpretes y a los Productores Fonogréficos con el Gni-
co fin de recaudar por los derechos de comunicacién puiblica de obras ya grabadas.

;DONDE RECAUDA AADI-CAPIF?

En todo el territorio argentino, dividido en regiones llamadas Unidad Econémi-
ca de Negocios (UEN). Los lugares donde se recauda se dividen en dos grandes
rubros: los medios de comunicacion (radios, canales abiertos y televisién por ca-
ble) y los lugares abiertos al pdblico (confiterias, salones de baile, hoteles, ofici-
nas). Los aranceles que se cobran a los lugares que difunden musica grabada se
fijan segtin el rubro y el tamano del espacio fisico. Discriminados los gastos y los
sueldos de los cobradores, el dinero se divide de la siguiente manera: el 67 % de
lo recaudado va para AADI y el 33 % para CAPIF. Argentina es el Gnico pais que
maneja esta proporcion, ya que en el resto del mundo se divide en partes iguales
para Intérpretes y Productores Fonograficos.

;COMO DISTRIBUYE AADI ENTRE SUS REPRESENTADOS?

La entidad liquida dos veces por afio, en junio y diciembre. Pide planillas de
difusién a algunas radios y a algunos canales de television y distribuye a los In-
térpretes que figuran como difundidos. En este punto, el citado articulo N° 65 de
la Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual resulta importante no sélo en
cuanto a la promocién de artistas nacionales y también independientes en las
radios privadas de todo el pais, sino respecto a la posibilidad de cobro por los
derechos de Intérprete.
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DATOS UTILES

AADI (Asociacion Argentina de Intérpretes).

*Sede central: Viamonte 1665, Ciudad Autonoma de Buenos Aires.
TEL (011) 4813-9717.

*Delegacion Provincia de Cérdoba
David Luque 426 - Barrio General Paz -
Teléfono: (0351) 453 4850/ 452 5452
www.aadi-interpretes.org.ar
www.aadi.capif.org.ar

AADI ADMINISTRA UN DERECHO INTELECTUAL QUE LES CORRES-
PONDE A TODOS LOS INTERPRETES. EL CONSEJO DIRECTIVO DE-
CIDE CUANTO Y COMO SE DISTRIBUYE EL DINERO QUE LE INGRE-
SA A AADI DESDE AADI-CAPIF. ENTONCES, ES IMPRESCINDIBLE
QUE LOS MUSICOS PARTICIPEN DE LA VIDA SOCIAL DE LA ENTI-
DAD PARA DEMOCRATIZAR LA DISTRIBUCION DE ESTE DERECHO.
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EL DERECHO DE PRODUCTOR FONOGRAFICO

Por Gabriel Salcedo*

Quizas la mayoria de los musicos tienen una buena nocién de sus “derechos
de ejecucion publica” como Autores y como Intérpretes, que perciben respectiva-
mente a través de SADAIC y AADI (ver informes aparte sobre Derechos de Autor
e Intérprete). Pero quizds no tengan una conciencia clara sobre similares derechos
que tienen como productores de sus propios fonogramas. Y esto es asi, porque su
principal calidad y vocacion es la artistica (como Autor e Intérprete), en tanto que
la de productor viene ahadida posteriormente como una necesidad de gestionar
autonomamente sus propias grabaciones y carrera artistica.

En estas notas, que no pretenden ser juridicas (aunque sus conceptos estan
basados en las normas vigentes), intentaremos dar un panorama practico de la
forma en que se generan y gestionan los derechos de ejecucién publica de los Pro-
ductores Fonogréficos, orientado a los musicos autogestionados. Nos referiremos
exclusivamente a los derechos de ejecucién publica de los productores.

;QUE ES EJECUCION PUBLICA?

Cuando un fonograma publicado con fines comerciales (por ejemplo un disco),
es utilizado por quien adquirié el ejemplar para un uso publico, por ejemplo para
pasar en un restaurante o una confiteria, o para proveer mdsica en una discoteca u
hotel, o para una transmisién de radio o television, estamos ante un uso de ese fo-
nograma que Illamamos “ejecucién publica”, por oposicién a “ejecucion privada”.

Quien compra un disco, no adquiere el derecho de lucrar en forma directa o
indirecta con el fonograma, puesto que lo que adquiri6 es un ejemplar y no una li-
cencia para usos publicos. Estos otros usos, [lamados también “usos secundarios”,
generan para el usuario la obligacién de remunerar al Productor Fonogréfico.

;QUIENES TIENEN DERECHOS DE EJECUCION PUBLICA?

Estos derechos de ejecucién publica son del Productor Fonogréfico. No nos re-
ferimos al productor artistico, sino a la persona fisica o juridica bajo cuya respon-
sabilidad e iniciativa se ha fijado la interpretacién y que como tal, es el propietario
del fonograma. Si hubiera una compainia discogréafica, a ella nos referimos. Si no
la hay, entonces es el propio artista. Atencion: para que existan estos derechos,
debe tratarse de un “fonograma publicado con fines comerciales”. Esto significa
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que debe ser un fonograma que haya sido lanzado al mercado, ya sea como disco
o como simple en Internet. Un fonograma realizado especialmente para la ejecu-
cion, genera derechos contractuales, pero no estos derechos de ejecucion publica
de los que hablamos.

AUNQUE EL DISCO SEA EDITADO POR UNA COMPANIA DISCO-
GRAFICA MULTINACIONAL, SINO ESTA CEDIDO EXPRESAMENTE
EN EL CONTRATO, ESTE DERECHO LE CORRESPONDE AL PRODUCTOR
FONOGRAFICO ORIGINAL.

EL DERECHO DE PRODUCTOR LE PERTENECE A QUIEN PAGA LA
GRABACION Y A LOS MUSICOS QUE INTERVINIERON EN ELLA.

;COMO SE RECAUDAN LOS DERECHOS DE EJECUCION PUBLICA?

Resultaria virtualmente imposible que cada productor (o artista o Autor) se pre-
sentara ante cada usuario a reclamar el pago de estos derechos. De tal forma, este
tipo de derechos, aqui'y en casi todo el mundo, son recaudados de los usuarios por
“sociedades de gestion colectiva”. Para el caso de los Productores, esta sociedad
de gestion es la Camara Argentina de Productores de Fonogramas y Videogramas
(CAPIF) (Art. 2 del decreto 1671/74), que a los fines de la representacion ante los
“usuarios”, acta conjuntamente con la sociedad de intérpretes, a través de AADI-
CAPIF. AADI-CAPIF tiene “aranceles” para cada tipo de usuario (radiodifusion,
discotecas, restaurantes, fiestas sociales, television abierta y por cable, etcétera.),
los que son fijados por la Secretaria de Medios (res. 390/2005 de la Secretaria de
Medios). AADI-CAPIF actda en todo el pais, con un notable nivel de eficiencia.

;COMO SE LIQUIDAN LOS DERECHOS DE EJECUCION PUBLICA?

Una vez descontados los gastos operativos de AADI-CAPIF (sueldos y cargas
sociales, comisiones de cobranza, estructura, etcétera), las dos terceras partes de
lo recaudado se transfiere a AADI (para que lo liquide a los Intérpretes) y la tercera
parte se transfiere a CAPIF (para que lo liquide a los Productores Fonogréficos).

A su vez, CAPIF distribuye entre todos los productores (sean empresas o perso-
nas fisicas, sean asociadas a CAPIF o no) con el método de “participacion en el
mercado discografico” (o “market share”). Este método, que consiste en repartir un
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porcentaje de los derechos a distribuir en un periodo dado entre el 100 % de los
discos vendidos (para los sellos reconocidos por SADAIC) o replicados (para los
independientes) en igual periodo, si bien ha merecido la critica de no distribuir en
funcién de la propia ejecucién de los fonogramas, tiene también grandes ventajas:

A | Es muchisimo mds econémico que la distribucién por
ejecucion (puesto que procesar los discos vendidos es sustan-
cialmente mas sencillo que procesar todas las ejecuciones);
B | Puede resultar mas justo para los pequenos producto-
res, que tienen mayores dificultades para la difusién pablica
de sus producciones. Para determinar la “participacién de
mercado” por “discos vendidos”, CAPIF toma los datos de
SADAIC sobre pago de derechos fonomecanicos (ver infor-
me SADAIC).

Asi también, todos los anos CAPIF distribuye el porcentaje restante segin un
relevamiento (realizado por la entidad) de los fonogramas que sonaron en unos
pocos medios de comunicacién (actualmente 34 entre radios y canales de televi-
sién) y cada una de esas pasadas equivale a un monto. De este modo, el Productor
Fonografico no sélo cobra por la venta de discos (cuando es un sello reconocido
por SADAIC) o por la fabricacion de discos (cuando es un productor independien-
te), sino que también puede cobrar cuando sus fonogramas son difundidos por
esos medios.

;COMO SE COBRAN LOS DERECHOS DE EJECUCION PUBLICA?

En principio, CAPIF paga los derechos de ejecucion publica a aquel que pagé
los derechos fonomecanicos en SADAIC, aunque es posible presentar documentos
que senalen que el Productor Fonogréfico es una persona distinta a aquella que
pagd los derechos. El inicio de las gestiones se hace primero en la Direccién Na-
cional de Derecho de Autor, llenando un formulario Ilamado Solicitud de Inscrip-
cion de Obra Publicada (con un costo actual de $40, pesos cuarenta), entregando
tres ejemplares del disco editado en formato profesional con su gréfica. También
se debe presentar fotocopia del DNIy de la tapa y contratapa del disco.

Luego, para cobrar en CAPIF se debe entregar la copia de la Declaracién Jurada
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Fonomecdnica realizada en SADAIC y presentar una constancia de CUIL/CUIT y
DNI. La demora en el pago dependera del periodo que se liquide y de la habitua-
lidad del productor.

TODOS LOS PRODUCTORES DE FONOGRAMAS (SEAN GRANDES
CORPORACIONES, PEQUENOS SELLOS O MUSICOS INDEPEN-
DIENTES) TIENEN DERECHOS DE EJECUCION PUBLICA PARA CO-
BRAR, EN LA MEDIDA EN QUE SUS PRODUCCIONES HAYAN SIDO
LANZADAS AL MERCADO.

;CUANTO SE COBRA?

Como dijimos, la distribucién depende de tres variables:
A | la cantidad de dinero recaudado en un periodo;
B | los derechos fonomecanicos pagados en igual periodo;
C | la difusién en los 34 medios citados, entre radios y ca-
nales de television.

CONCLUSION

Todos los Productores Fonogréficos (sean grandes corporaciones, pequenos se-
llos o musicos independientes) tienen derechos de comunicacién publica para
cobrar, en la medida en que sus producciones hayan sido lanzadas al mercado.

La recaudacion a los usuarios la realiza AADI-CAPIF, y la liquidacién a los titu-
lares la hace CAPIF.

DATOS UTILES

CAPIF (Camara Argentina de Productores de Fonogramas y Videogramas).
Avenida de Mayo 650, Piso 4°, C.A.B.A.

Teléfono: (5411) 4342-7249

comunicacion@capif.org.ar
Web: www.capif.org.ar // www.aadi-capif.org.ar

*Ex Director Ejecutivo de CAPIF y abogado dedicado a la propiedad intelectual
y a las industrias culturales y del entretenimiento.
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PREGUNTAS CLAVES PARA ENTENDER COMO
RELACIONARSE CON LAS EDITORIALES MUSICALES

Con la caida de la venta de discos y la aparicion de nuevos soportes de repro-
duccién de musica, las editoriales musicales se posicionan como el nuevo negocio
de la industria de la musica. En el siguiente informe, respondemos una serie de
dudas bésicas para comprender como trabajan, de qué modo deben relacionarse
los musicos y qué derechos corresponden al Autor a la hora de firmar un contrato
de estas caracteristicas.

Existen miles de historias que hablan de Autores de obras inigualables que mu-
rieron sumidos en la pobreza, mientras otros se enriquecian con sus creaciones.
Esta realidad tiene una explicacion clara: antes del nacimiento de las socieda-
des autorales, los editores compraban la composicion de los mdsicos y se hacian
acreedores de la obra a través del sistema norteamericano de Copyright. Esto sig-
nifica que el musico no volveria a ser duefio de sus canciones, salvo que volviese
a comprarlas.

En el caso de Argentina, la Sociedad Argentina de Autores y Compositores Mu-
sicales (SADAIC) surge para poder administrar los Derechos de Autor de obras
musicales. Una de las primeras acciones que realizé fue reunirse con los editores
y discutir las normas minimas de proteccion de las obras, buscando siempre el
beneficio para el Compositor.

En el siguiente informe nos proponemos responder una serie de preguntas cla-
ves para entender el trabajo de las editoriales, sus cambios a través del tiempo y
cudles son los derechos que corresponden a los musicos en este tipo de contratos.

;QUE ES UNA EDITORIAL MUSICAL?

Una editorial musical es una empresa que se dedica a actuar como represen-
tante de la obra del Autor y/o Compositor. Asi también, se ocupa de facilitar algu-
nos tramites al Autor y/o Compositor (planilla de actuacion en SADAIC, registro de
obras, impresion de partituras, entre otros). Por estas tareas cobra un porcentaje de
lo generado en conceptos de Derecho de Autor.

La mayoria de las companias discogréficas tienen su empresa asociada a una
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“editorial musical”. Sin embargo, el hecho de que la editorial o compania sea
reconocida en el mercado no garantiza necesariamente un mayor beneficio para
el Compositor.

;A QUE SE DEDICA EL EDITOR?

En los contratos editoriales, asi como el Autor tiene la obligaciéon de entregar la obra
y garantizar su originalidad, a través de la Ley de Propiedad Intelectual (N°11.723), el
editor tiene la obligacion legal de volcar la composicién a papel, imprimir y vender
las partituras, y darle al autor, a través de SADAIC, la parte que le corresponde. Senala
Chiche Huerta, ex Directora del Instituto del Derecho de Autor: “Con el mundo de la
globalizacién hubo una concentracion del trabajo editorial en pocas manos. Ademas,
si bien es cierto que a través de Internet las obras se difunden con mayor facilidad,
también es verdad que es un medio mucho mas dificil de controlar”'.

;QUE GANA EL EDITOR DIFUNDIENDO LAS OBRAS DE LOS AUTORES?

Como comentabamos al comienzo, en sus origenes SADAIC logré establecer
las normas minimas de proteccién de las obras de los Autores. Estas normas mi-
nimas estan garantizadas por un Contrato Tipo que, entre otros puntos, establece
que el Autor no puede ceder mas del 25 % de los derechos econémicos de la obra
al editor. Este 25 % es un tope maximo y puede convenirse un porcentaje menor.
Aunque se debe aclarar que el 25% puede ser aumentado a 33, 33 % si el Editor
fabrica al menos 200 discos promocionales o logra una grabacién fonografica por
una compaiia productora bajo un sello reconocido dentro del mercado argentino
o internacional.

Y por ultimo, el tope méximo del territorio es el mundo entero, aunque podria
convenirse s6lo los montos que provienen de determinado(s) pais(es).

Del mismo modo el tope maximo de tiempo de cesién es de 70 afios después
de la muerte del Autor/Compositor y puede convenirse un plazo menor. Asimis-
mo, sus obligaciones no se agotan en el tiempo.

14 Skliar, Diego (septiembre 2008), “Preguntas claves para entender cémo relacionarse con las Edito-
riales”, Revista Unisono Edicién Especial, pp. 19-21.
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ES MUY IMPORTANTE QUE TODO MUSICO VALORE SU OBRA Y
QUE NO CEDA UN PORCENTAJE DE LA MISMA SIN NINGUN BENE-
FICIO CONCRETO. TODO SERVICIO QUE OFREZCA LA EDITORIAL
A CAMBIO DE LA CESION DEL DERECHO DE AUTOR DEBE ESTAR
ESPECIFICADO EN EL CONTRATO QUE SE FIRME.

;QUE SON LOS DERECHOS MORALES?

Como se expresaba anteriormente, el Derecho de Autor tiene dos aspectos: el
econémico y el moral. Los derechos morales son los de integridad de la obra, los
de paternidad, el derecho a que la obra se utilice sin modificaciones a la creacién
del autor. “Los derechos morales son personalisimos e inalienables. El Gnico que
tiene derechos morales es el autor, no el editor”, detalla Huerta'>. Es decir que,
cuando hablamos del porcentaje de la obra que corresponde al editor, nos referi-
mos Unicamente a los derechos econémicos y no a los morales.

Es necesario aclarar que los contratos editoriales son exclusivos de la obra en
relaciéon a la editorial. Los contratos no son con la persona ni con la carrera del
Autor/Compositor, sino sobre obras (canciones) determinadas. Asimismo, la obra
no puede cederse a otro Editor, salvo que en las observaciones del contrato se in-
dique lo contrario. Entonces, es muy importante que cuando se firma el contrato,
en la parte de “Observaciones” no diga que éste puede ser transferido a otro edi-
tor. El Autor/Compositor tiene derecho a decidir con qué editorial quiere trabajar.

JEL CO/NTRATO CON EL EDITOR SIEMPRE DEBE SER EN ESTOS PORCEN-
TAJES Y TERMINOS?

No. Si bien SADAIC establece, a través del Contrato Tipo, las normas mini-
mas de proteccién, el Autor puede negociar mejores condiciones y convenir un
porcentaje, un plazo y un territorio distinto de los que el editor ofrezca en una
primera instancia. Incluso podria prohibir la difusiéon de su obra en determinados
paises. El contrato también puede ser por determinadas canciones de un disco y
no por la placa entera. Sin embargo, hay que tener en cuenta que las firmas mul-
tinacionales difunden la obra por todas sus filiales y es muy probable que el corte
de difusion en Argentina no sea el mismo que en Méjico. Es por eso que las edito-
riales apuntan a tener el catalogo completo de cada artista. Lo mismo ocurre con

15 Idem.
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el porcentaje de los derechos econémicos: si van a ganar menos, posiblemente
limiten sus trabajos en la difusion.

:SADAIC FORMA PARTE DEL CONTRATO?

No. Las partes legales son el Autor/Compositor y el Editor. SADAIC solamente tie-
ne la misién de administrar los derechos y pagar a cada parte lo que le corresponde
segln el contrato. Si el Autor/Compositor lo requiere, SADAIC también puede ser
una suerte de mediacion ante algtn problema que pueda surgir con el editor.

;POR QUE A UN AUTOR LE CONVENDRIA FIRMAR UN CONTRATO EDI-
TORIAL?

Dice Huerta: “El objeto sigue siendo la difusion, ya que el Autor va unido a la
suerte de su obra. Cuanto mas se utiliza, mas se difunde y mas se ejecuta, mas va
a cobrar”'¢.

La abogada Alicia Lagos trabaj6 en una editorial durante 20 afhos. Se ha espe-
cializado en derechos de propiedad intelectual y en la actualidad asesora a distin-
tas empresas editoriales. “Mientras el misico mantiene su actividad dentro de un
ambito determinado puede controlar los ingresos de sus obras —sefiala—. Pero si
desea ampliar ese ambito es bueno tener un difusor. Y esa es la tarea del Editor. Si
la obra trasciende, la tarea administrativa que conlleva es mucha y un Editor esta
mas capacitado que un mdsico para administrarla”"”.

;LA EDITORIAL FUNCIONA COMO REPRESENTANTE DE LOS DERECHOS
AUTORALES?

No. En Argentina, a través del Decreto N° 5146/69, SADAIC es el UGnico re-
presentante a nivel autoral. Esto quiere decir que tiene la disposicion legal de la
percepcién de los derechos fonomecanicos en el pais. A su vez tiene contratos
de representacion reciproca con las sociedades autorales del resto del mundo.
Por ejemplo: SADAIC administra en Argentina las obras de los autores holandeses
cuyas obras se ejecutan en Argentina y, a su vez, la sociedad autoral holandesa

16 Skliar, Diego (septiembre 2008), “Preguntas claves para entender cémo relacionarse con las Edito-

riales...”, op.cit

7 Idem.
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pelea por el cumplimiento de los derechos econémicos y morales de la musica
argentina que suene alli. Ahora bien: SADAIC no tiene filiales en todo el mundo.

;LA EDITORIAL PUEDE DAR AL AUTOR UN ADELANTO ECONOMICO?

No tiene la obligacién. Sin embargo, es importante que el musico lo negocie. El
anticipo opera de la siguiente manera: el Editor adelanta un monto que luego sera
descontado al Autor/Compositor de su recaudacion en SADAIC. También existe la
posibilidad que la editorial aporte dinero, que no es un adelanto, al Autor/Compo-
sitor (esto es llamado fondo “perdido”). Es fundamental que el Autor/Compositor
al ceder parte de sus derechos exija una retribucién que no sea un adelanto.

;COMO REALIZA LA EDITORIAL EL TRABAJO DE DIFUSION DE LA OBRA?

Dice Lagos: “La caida en la venta de discos es relativa, porque se abren otros
mercados, como todo lo que esta pasando a través de la telefonia. Se compen-
sa un rubro con otro nuevo y siempre hay nuevos lugares donde trabajar en la
difusion”'®. Hoy, las editoriales multinacionales con filiales en Argentina estan co-
menzando a trabajar a nivel regional con lo que denominan el Departamento de
Recursos Musicales. Este departamento se encarga de crear un nuevo sistema de
catalogo: consiste en una base de datos digital donde, al escribir palabras claves,
aparecen todas las canciones relacionadas a esos conceptos. Entonces, por ejem-
plo, un publicista que necesita un tema alegre para una propaganda puede poner
la palabra “risa” en el catalogo y alli apareceran todos los temas relacionados.

sEL EDITOR PUEDE DIFUNDIR UNA OBRA SIN CONSULTAR CON EL AU-
TOR/COMPOSITOR?

No, tiene que tener la autorizacion del Autor/Compositor, que a su vez debe ser con-
sultado por SADAIC. “Esto se nota mucho en la publicidad —sefala Huerta—. Si el Autor/
Compositor no quiere que se utilice su obra para promocionar determinado partido
politico o determinado producto, no se hace”". A su vez, el Contrato Tipo indica que el
Autor/Compositor (que cedi6 sus temas a la editorial) tampoco puede cerrar un arreglo
por su cuenta y debe realizar los negocios Gnicamente a través de su editorial.

18 Skliar, Diego (septiembre 2008), “Preguntas claves para entender cémo relacionarse con las Edito-

riales...”, op.cit.

19 Idem.
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:SE PUEDE RESCINDIR UN CONTRATO EDITORIAL?

La dnica forma es que la editorial no cumpla con lo prometido y que haya
pruebas. Por ejemplo: una vez que se firma el contrato, el editor tiene 90 dias para
registrar la obra. Si no lo hace, el contrato puede ser rescindido. Lo cierto es que
en la practica es casi imposible rescindir un contrato editorial.

Este es un primer acercamiento al tema que puede ayudar a comprender el rol
de las editoriales y los derechos de los Autores y Compositores en este tipo de
contratos. A modo de consejo, Chiche Huerta recuerda oportunamente las carac-
teristicas de cada una de las partes legales del contrato: “No hay que olvidarse
que el editor es un empresario y el Autor/Compositor no. La obra es el resultado
del trabajo, pero también de los pensamientos y los sentimientos, que es lo mas
profundo que tiene el ser humano. Es importante que los Autores y Compositores
tengan proteccion y se informen con respecto a sus derechos”?.

IMPORTANTE

- Si bien SADAIC establece, a través del Contrato Tipo, de-
terminados porcentajes de cesién a una editorial (25% de
por vida), el Autor puede negociar mejores condiciones.
Entre éstas, puede convenir un porcentaje menor y un pla-
zo también menor de lo que propone el contrato tipo. Por
ejemplo, se puede ceder el 10% de una obra por 5 (cinco)
anos y sélo de lo que venga de los paises de Europa (enton-
ces de lo que venga de otro pais, inclusive Argentina sera
100% del Autor/Compositor). El contrato también puede ser
por determinadas canciones de un disco y no necesaria-
mente por el dlbum entero.

- Cuando un Autor/Compositor cede un porcentaje de De-
recho de Autor de una cancion, lo hace por todas las opcio-

20 [dem.
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nes de recaudacion de esa cancioén. Es decir, por la difusion
en radio, derechos fonomecanicos, shows en vivo, cine, et-
cétera. Por ejemplo: si el musico toca en un festival y a cada
cancioén le corresponden $100 (pesos cien) de derecho de
autor, si cedi6 el 25% a una editorial, va a cobrar $75 (pesos
setenta y cinco) por cada tema musical cedido. El resto lo
cobra la editorial.

EL REGISTRO DEL NOMBRE DEL GRUPO

;POR QUE ES MUY IMPORTANTE?

Muchos grupos musicales vienen tocando desde hace tiempo bajo un nombre
de fantasia que los identifica e inclusive han Ilegado a editar un disco en formato
profesional con ese nombre. Pero puede suceder que un dia un amigo o conoci-
do les comente a los integrantes de ese grupo que existe otra banda que se llama
igual. O peor aun, que les llegue una carta documento notificindoles que ese
nombre ya estd registrado y, como consecuencia, deben cambiarlo. Para evitar
esta situacion, que puede perjudicar mucho a un proyecto musical, es imprescin-
dible registrar el nombre del grupo.

Este tramite debe realizarse en Marcas y Patentes (INPI), ubicada en Paseo
Colén 717 (Ciudad de Buenos Aires). Para hacerlo deberan acudir con el DNI. El
horario de atencién y la planilla de “Solicitud de Registro” se encuentra en www.
inpi.gov.ar.

Antes de realizar este tramite, aconsejamos averiguar previamente en el INPI si
el nombre ya estd registrado. En caso contrario, deberan descargar el formulario
de “Solicitud de Registro”. Tendran que entregar cuatro (4) planillas en total (una
original y tres copias, todas con firma original).
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PLANILLA DE REGISTRO: INSTRUCCIONES

1 | En el drea 1 van los datos del titular de la marca.

2 | El area 2 no se completa.

3 | En el drea 3 van el nombre de la marca (el nombre ar-
tistico) y la clase (clase 41). Se pega un logo en blanco y
negro (aclarando los colores con flechas) y el alto y ancho
del logo. El logo debera imprimirse en el tamafio minimo: 2
cm de alto por 6 cm de largo. Si se excede este tamano, se
les cobrard un adicional. Ademas, deberan entregar 6 logos
(de 2 cm x 6 cm) en un sobre. En total son 10 logos (uno
para cada una de las cuatro planillas mas los seis del sobre).
4 | En el &rea 4 marcar la “T” y aclarar en el cuerpo “Toda
la clase”.

5 | En el drea 5 poner los datos del solicitante (el titular
nuevamente). Marcar la “T” de Titular. En autorizado para
completar, en el caso que sea un tercero, poner obligato-
riamente los datos de la persona autorizada a realizar el
tramite.

6 | En el drea 6 Poner “no” renunciar a acciones legales y
posteriormente firmar al final del formulario.

Si se trata de un registro con mas de un titular hay que descargar del sitio Web
el formulario de anexo de titulares. Informarse en el INPI.

El tramite se paga en la ventanilla de Tesoreria y cuesta $600 (pesos seiscientos)
en la actualidad.

Luego de los 60/90 dias (aproximadamente) de su presentacion, el INPI publica
la marca en un boletin del organismo. Desde alli se cuentan 30 dias para oposicio-
nes (si alguien ya tiene la marca registrada o por similitud de marca). Si durante ese
tiempo nadie se opone al registro, el tramite avanza en su curso normal hasta que
a los 18 meses aproximados se entrega el titulo. Para la emision del titulo hay que
presentar una solicitud. El registro dura 10 afos desde el otorgamiento del titulo.
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CODIGOS DE FONOGRAMAS Y DE CANCIONES

En el presente, con el uso extendido de las nuevas tecnologias de la informacion
y la comunicacion (Internet y telefonia movil), surgen nuevas oportunidades eco-
nomicas para los musicos. Para efectivizar este cobro, determinadas empresas de
servicios digitales requieren que se identifiquen con codigos internacionales tanto

a los fonogramas (obras musicales grabadas) como a las canciones.

En Argentina, estos c6digos son otorgados por CAPIF, en el caso de los fonogra-
mas y por SADAIC, en el caso de las canciones.

Si bien este requerimiento no es legal (es decir que no es obligatorio), resulta
necesario para el cobro por publicidades en plataformas de videos, descargas di-
gitales, streaming (escucha online) de musica y/o videos, etcétera.

;QUE ES EL CODIGO ISRC?

El Cédigo ISRC es el sistema de identificacion internacional para grabaciones
sonoras y audiovisuales. CAPIF es la agencia nacional en Argentina que lo otorga.
Este codigo permite poder identificarse como Productor Fonografico o Videogra-
fico de una grabacién o filmacién. Por estas razones es sumamente importante,
aunque no obligatorio, incluir el cédigo en las obras antes de mandar a fabricar
los discos. Principalmente, es requerido para poder cobrar por publicidades en
plataformas de videos, descargas digitales, streaming (escucha online) de musica
y/o videos, etcétera.

;COMO OBTENERLO?
Se debe enviar un mail a isrc@capif.org.ar con los siguientes datos: Nombre del
Sello, Direccién, Teléfono, Contacto, CUIT, Mail.

;QUE ES EL CODIGO ISWC?

El Cédigo ISWC es el sistema de identificacién internacional de canciones.
SADAIC es la agencia nacional en Argentina que lo otorga. Este cédigo permi-
te identificar canciones. Por estas razones es sumamente importante, aunque no
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obligatorio, incluir el c6digo en las obras antes de mandar a fabricar los discos.
Principalmente, es requerido para poder cobrar por publicidades en plataformas
de videos, descargas digitales, streaming (escucha online) de musica y/o videos,
etcétera.

;COMO OBTENERLO?
Es necesario comunicarse por correo electrénico y/o teléfono con SADAIC para
solicitarlo.

CONTACTOS UTILES

SADAIC

Sede central: Lavalle 1547, C.A.B.A
Segun tu domicilio ver filial

mas cercana en:
www.sadaic.org.ar

AADI

*Sede central: Viamonte 1665, C.A.B.A
*Delegacion Provincia de Cérdoba
David Luque 426 - Barrio General Paz
www.aadi-interpretes.org.ar
www.aadi.capif.org.ar

CAPIF
Av. de Mayo 650, 4° piso, C.A.B.A
www.capif.org.ar

INPI
Paseo Colon 717, C.A.B.A
www.inpi.gov.ar

DIRECCION NACIONAL DE DERECHO
DE AUTOR

Moreno 1228, C.A.B.A
www.jus.gov.ar/derecho-de-autor.aspx
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